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	Počátkem června byly slavnostně vyhlášeny výsledky letošního ročníku soutěže Zlatá koruna. V rámci soutěže byly tradičně uděleny tři hlavní ceny - novinka roku, Cena veřejnosti a Cena podnikatelů - a předána ocenění nejlepším produktům celkem v 15 kategoriích. nebývalý zájem o hlasování v soutěži Zlatá koruna letos projevila veřejnost.

Soutěž Zlatá koruna, která hodnotí finanční produkty na českém trhu, si za devět let existence vybudovala na finančním trhu výjimečné a prestižní postavení. Její výsledky jsou vždy očekávány s velkým zájmem. Soutěž není jen pobídkou a podnětem pro finanční společnosti, aby svou nabídku produktů neustále zlepšovaly, ale plní i důležitou roli ve finančním vzdělávání veřejnosti, která se z výsledků dovídá, jaké produkty na trhu splňují nejvyšší měřítka kvality a jsou uživatelsky nejpřívětivější. Soutěž plní i úlohu vodítka, jak se v široké nabídce na trhu.
„Finanční gramotnost v České republice se pohybuje na velmi nízké úrovni. To ostatně vyplynulo i z průzkumu, který si Ministerstvo financí nechalo zpracovat spolu s Českou národní bankou. Z toho důvodu podporuji každou aktivitu, která se zaměřuje na zvyšování povědomí o produktech a situaci na finančním trhu,“ řekl v souvislosti s letošním ročníkem ministr financí Miroslav Kalousek, který nad soutěží převzal záštitu.
Letošní ročník patřil k nejlépe obsazeným v celé dosavadní historii. Soutěže se zúčastnilo 206 produktů od 77 finančních společností. Loni soutěžilo 206 produktů 75 společností. Produkty hodnotila Finanční akademie, která měla letos 385 členů. „Takovýto rozsah hodnocení a počet nezávislých odborníků je naprosto ojedinělý. A nezaměřuje se jen na určité části trhu, ale poskytuje fundovaný a kompetentní pohled na všechny jeho oblasti. O mnohém vypovídá i to, jak rostoucí a letos skutečně mohutný zájem veřejnosti je o hlasování pro Cenu veřejnosti ve Zlaté koruně,“ říká Pavel Doležal, ředitel soutěže Zlatá koruna. František Klufa, Finanční arbitr ČR a předseda Finanční akademie k tomu dodává: „Jako předseda Rady finanční akademie jsem potěšen, že zájem o hodnocení produktů v soutěži Zlatá koruna narůstá jak ze strany finančních akademiků, tak i ze strany veřejnosti. Letošní ročník byl v tomto ohledu rekordní. Toto dává výsledkům vysokou vypovídací schopnost a uznání.“
Významnou součástí Zlaté koruny je hodnocení produktů pro malé a střední podnikatele. Produkty pro podnikatele nejsou zpravidla středem takového zájmu, jaký by si zasloužily. „Díky pozici a roli Hospodářské komory ČR, která zastupuje podstatnou část české podnikatelské sféry od těch nejmenších živnostníků až po velké průmyslové firmy, máme velmi dobré informace a představu o tom, jaké finanční produkty podnikatelé potřebují a požadují, nebo co jim na českém trhu zatím chybí. Podnikatelé především potřebují rychlý přístup k finančním zdrojům, vstřícnost a spolehlivost ze strany finančních institucí a financování za přijatelných podmínek včetně rozumné výše úroků a poplatků. Jsem rád, že tyto poznatky a zkušenosti může Hospodářská komora ČR uplatnit jako odborný partner soutěže Zlatá koruna a svým způsobem tak přispět ke zkvalitňování tuzemského trhu s finančními produkty,“ říká Petr Kužel, prezident Hospodářské komory ČR.
I letos byla vyhlášena Cena podnikatelů, o které se rozhoduje na základě veřejného hlasování. Letos v internetovém hlasování nejvíce uspěly banky. První místo obsadila mBanka se svým mBusiness Kontem, druhé místo získal Spořící účet pro fyzické osoby podnikatele a právnické osoby GE Money Bank a třetí místo patří České pojišťovně za pojištění JISTOTA.
V Ceně veřejnosti letos zvítězilo internetové bankovnictví GE Money Bank Internet Banka, druhé je mKonto mBank a třetí Nízká hyposplátka Raiffeisen stavební spořitelny. Počtem účastníků hlasování 144 101 letošní ročník překonal všechny minulé ročníky. Loni se hlasování účastnilo 143 900 osob, předloni 126 tisíc osob. Každým rokem vzrůstá i počet produktů, pro které lidé hlasují. Letos to bylo 717 produktů, loni 698, předloni 615.
„Komplexnost a provázanost jednotlivých součástí projektu činí ze Zlaté koruny důležitý prvek v segmentu finančních služeb. Oceňujeme nejen přidanou hodnotu, kterou Zlatá koruna přináší spotřebitelům v rámci soutěže v podobě jakéhosi navigátoru v oblasti finančních produktů,“ říká Michal Knapp, předseda představenstva OVB Allfinanz. *


